Eksamensrapport: Delaflevering 4


	10. Evaluering/test og argumentation for forbedringer 
	Hvordan er de løbende evalueringer og/eller efterbehandlingen af produktet forløbet? Er produktet blevet testet? Hvilke testmetoder er benyttet? Hvilke resultater er der kommet ud af det? Er der nogle særlige tekniske eller kommunikationsmæssige overvejelser, som har mundet ud i rettelser, forslag til optimering eller lignende? 

	11. Uddybning af de etiske og lovgivningsmæssige aspekter 
	Her uddybes punkt 5. 4 og samles op på, hvilke etiske og lovgivningsmæssige overvejelser gruppen har været igennem i hele projektets forløb, og hvordan det har haft konsekvenser for den endelige produktudformning. 

	12. Konklusion 
	Hvordan opfylder det endelige produkt opgaverammerne? Hvordan passer det endelige produkt til målgruppen og målgruppens behov? Hvorvidt løser kommunikationsprodukterne problemformuleringen? Lav en opsamling på spørgsmålene fra problemformuleringen.

	13. Refleksion over projektledelse og arbejdsprocessen 
	Det er vigtigt, at der reflekteres over hele processen fra identifikation af problem til den færdige og gennemtestede løsning samt over sammenhængen mellem de forskellige faser i processen. Hvordan håndtererede I konflikter og udfordringer i processen – og hvordan har opgaveprioritering og tidsstyring haft indflydelse på kvaliteten af de færdige produkter? 

	14. Perspektivering 
	Forslag til udvidelse af kommunikationsløsningen og/eller forbedringer som ikke er blevet implementeret. Hvilke andre metoder, kunne man have anvendt? Hvordan kunne man arbejde videre med projektet? Perspektivering til problemstillingen i forhold til fagets kommunikationsfelt. 

	15. Kilder 
	Lav kildeliste, som indeholder samtlige anvendte kilder og gerne en kilde-vurdering af centrale kilder. Vær konsekvent i opstillingen af kilder. 

	16. Bilag 
	Bilag kan eksempelvis være et transskriberet interview eller et referat af interview, fotos, figurer eller lignende samt video- eller lyd-dokumentation af målgruppe- og brugertest. 



