Idéudvikling som stationstræning

Formål
Formålet med øvelserne er at give eleverne stor indflydelse på de cases, der optræder i eksamensopgaven og derved motivere dem til at arbejde med opgaven. Eleverne træner samtidig kernestofområdet ”idégenereringsværktøjer og kreative procesværktøjer” og får forhåbentlig en masse forskellige input og ideer under øvelserne.

Tanken er, at eleverne skal frigøres fra computerskærmene og komme ud i andre miljøer end de vante. Stationerne er derfor placeret forskellige steder på skolen og ikke i klasselokalet. Af tidsmæssige grunde er stationerne dog så tæt på hinanden, at eleverne kan se, hvornår det er tid til at komme videre til næste station.

Man kan anvende ideerne som input til at skræddersy en række projektoplæg til eksamen. I mit tilfælde var tiden så knap, at jeg har anvendt idékataloget i komm.it-A-bogen, Systime, som cases, og eleverne har med øvelserne videreudviklet disse ”cases”.

Ideerne til øvelserne under stationstræningen stammer fra https://innovation.sites.ku.dk/
 
Øvelsesvejledning
Der afsættes 10 minutter til hver station. Man kan også sagtens afsætte 15 minutter, men jeg har vurderet, at det er bedst for klassen, at de arbejder under tidspres for at fastholde deres fokus på opgaverne, som generelt er løst strukturerede. Dermed er der plads til skøre idéer og anderledes associationer, men den stramme tidsstyring hjælper med at holde fokus på opgaven. 
Da tiden er knap, er det vigtigt, at der vælges en tidtager i hver gruppe, som styrer slagets gang ved hver post.

Der er ca. 5 elever i hver gruppe (ikke alle var i skole ud af de 28 elever i klassen). Grupperne blev inddelt på forhånd, så der både var fagligt stærke og svage elever i hver gruppe. Jeg havde forsøgt at sætte eleverne sammen med klassekammerater, som de normalt ikke selv ville vælge til en større opgave som eksamensopgaven. På den måde gav øvelsen ideerne bredde pga. de forskellige persontyper og interesser, og øvelsen var også en klasseteambuilder.

Oversigt over stationerne
· Station 1: Få ideer ved hjælp af ordgeneratoren
· Station 2: Dårlige ideer og gode ideer
· Station 3: Megatrends 
· Station 4: Vær problemet
· Station 5: Brainstorm 

Opsamling
Optimalt set samler man op på idéudviklingen i forlængelse af øvelserne, men pga. tidsmangel fik eleverne først samlet op på ideerne den følgende gang, hvor de lavede en mindmap med de ideer, de havde indsamlet under stationstræningen. Af samme årsag er eleverne blevet bedt om at tage billede af deres ideer under stationstræningen, så de kan arbejde med dem senere (papirnoter har det med at blive væk!).
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Få ideer ved hjælp af ordgeneratoren

Her gælder det om at få skæve og skøre ideer! 
En fra gruppen skal bruge mobilen til at finde en ordgenerator. Det kan fx være https://www.palabrasaleatorias.com/tilfaeldige-ord.php
Ordgeneratoren skal generere ideer til en komm.it-eksamensopgave.

For hvert ord skal I skrive tre ideer, som I kan arbejde med i komm.it.

Eksempel: Ordgeneratoren skriver ”Sok”.

Idé 1: En reklamekampagne for mærket ”Happy Socks”
Idé 2: En nudging-kampagne til en vuggestue, hvor børnene har svært ved at holde styr på deres tøj. 
Idé 3: En miljøkampagne for at dosere vaskepulveret korrektur, når man vasker kogevask (sokker).

Sæt uret til 10 minutter og skriv løbende ideerne ned på et papir. Tag et billede af papiret, når tiden er udløbet, så I ikke behøver gemme papiret.

Efter 10 minutter, skal I videre til næste station.


Station 2: Dårlige ideer og gode ideer

Hvad skal der til for at vende en dårlig idé til en god idé?

Overordnede regler:
Døm ikke egne eller andres idéer
Gå efter kvantitet
Opfordr til vilde idéer
Byg videre på andres idéer
Bevar fokus på emnet ”komm.it-eksamensopgaven”

Vælg en tidtager, der sørger for, at I når alle opgaver.

Opgave 1:
I har fire minutter til at komme på så mange dårlige ideer til eksamensopgaven i Komm.it, som I kan. Brug temaerne fra komm.it-bogen som en ramme for jeres brainstorm: 

· markedsføring og branding
· oplevelseskultur
· journalistik
· digitale dannelse
· løs en kommunikationsopgave

Opgave 2
Herefter har I to minutter til at vælge den dårligste idé. Diskutér kort, hvorfor det er den dårligste idé. Skriv ideen på en post-it og efterlad den til næste gruppe.

Opgave 3
Vælg en af de andre gruppers dårlige ideer. I skal nu vende denne idé til en god idé. 
Skriv den gode idé ned og tag et billede af ideen. I har 4 minutter til denne opgave.

Hvis I er den første gruppe, får I denne dårlige idé, som I skal vende til en god idé:
”Busreklamer til blinde og deres førerhunde”.

Når tiden er gået (i alt 10 minutter), skal I videre til næste station).


Station 3: Megatrends 

Megatrends er de drivkræfter, som er med til at definere både nutidens og fremtidens omverden. De er med andre ord vores viden om den sandsynlige fremtid. Megatrends er kendetegnende ved at være omfattende globale mønstre i adfærd, bevægelser og miljø. Eksempler på megatrends kan være et øget fokus på: Sundhed, befolkningstilvækst, urbanisering eller digitalisering.

Innovation.sites.ku

Vælg en tidtager, som sørger for, at I når alle spørgsmål.
Sæt et ur til 10 minutter, hvorefter I skal videre til næste post:

· Hvilke megatrends kender I til? (ca. 4 minutter)
· Tag en runde og forklar hver især: Hvordan fortolker I denne trend? (ca. 3 minutter)
· Vælg én megatrend, I synes lydes spændende. Hvilke komm.it-faglige temaer kan I få øje på under denne trend trenden. (Skriv ned og tag et billede) (3 minutter)
· Hvis der er mere tid: Vælg endnu en megatrend og besvar spørgsmål 2 og 3 igen.

Hent evt. inspiration i følgende megatrends:
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Kilde: https://www.ipsos.com/sites/default/files/10-Mega-Trends-That-are-Reshaping-The-World.pdf



Station 4: Vær problemet

Ved at sætte os i målgruppens sted, kan vi blive opmærksom på nye perspektiver. I denne øvelse skal I lave et lille rollespil, hvor én fra gruppen skal foregive at være en person, der har en adfærd på nettet, man som afsender af et kommunikationsprodukt ønsker at ændre.

Opgave
I opgaven skal I arbejde ud fra temaet ”digital dannelse”. Jeres case kan omhandle fake news, internetmobning, deling af private billeder, deepfakes, stalking eller skærmafhængighed. 
NB: Den af jer, der skal være ”problemet”, bestemmer selv, hvad case skal omhandle!

Vælg en person, der interviewes om sin adfærd.

De resterende i gruppen skal på tur stille spørgsmål og interviewe personen. Det kan fx starte ud med spørgsmål i stil med disse:

· Beskriv situationen, der førte til …
· Hvad tænkte du, da …
· Hvad var ideen bag eller formålet med …
· Hvad tænkte du efterfølgende om …
· Hvordan havde du det bagefter …
· Hvordan ville du have det, hvis …

Metoden kan få vendt perspektivet og kan føre til, at brugeren selv kommer til orde med ideer.
Notér de de tanker, refleksioner og som kommer frem under processen. Tag et foto af dette, så I har det til næste gang.

Hvis I bliver færdige før tid, vælger I en anden fra gruppen, der skal interviewes.

I har i alt 10 minutter, før I skal videre til næste station.


Station 5: Brainstorming

Lav en fælles brainstorm til et eksamensprojekt, der bygger på en af de ideer, der er nævnt i kapitlet i komm.it A-bogen Idekatalog til eksamensopgaver og projekter: 

· markedsføring og branding
· oplevelseskultur
· journalistik
· digitale dannelse
· løs en kommunikationsopgave


I har 10 minutter. 

Hvis I arbejder bedst sammen to og to, kan I dele jer op og brainstorme på forskellige temaer.

Skriv videre på samme papir som de andre grupper har anvendt, så I kan inspirere hinanden.

Vær så konkret og detaljeret som mulig.


Station 5: 
Ideer til markedsføring og branding



Station 5: Ideer til oplevelseskultur


Station 5: Ideer til journalistik


Station 5: Ideer til digitale dannelse


Station 5: 
Ideer til løs en kommunikationsopgave
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