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Ovelse 10: Argumentér, og undga udokumenterede pastande
- laerer

Det at inddrage referencer korrekt og at argumentere pa en made, s man undgar
udokumenterede pastande, kraever en masse gvelse. Her er en gvelse, man kan lave, som
netop skaerper opmarksomheden pa dette.

Ovelse 10: Argumentér, og undga udokumenterede pastande

a) Gruppeopgave /15 min. Lad eleverne lese elevcitat 15-17 i grupper pa tre-fire og
diskutere dem ud fra folgende tre spergsmal:

¢ Hyvilke holdninger, argumenter og/eller pastande udtrykkes i citaterne, og
hvordan begrundes de?

e Hoyvilke referencer anvendes der for eksempel for at underbygge
argumenterne/pastandene?

¢ Hvordan kan man andre citaterne, sa de bliver mere velargumenterede?

b) Feaelles opsamling /15 min. Gennemga i faellesskab nogle af deres svar og forslag.

Elevcitat 15:

Medievalg

Vi har valgt ikke at bruge nogle medier pa nettet, dette har vi gjort da vi mente at vi ville
have en storre indflydelse ved at leegge dem (brochurerne*) ud i butikkerne, samt tage
dem med pé messer eller &bent hus. Dette er ogsd den bedste form for medie da det er
mere overskueligt og forstaeligt for dem som ikke er s& skarpe pa en computer. Vi mente
ogsé at hvis kunderne kunne tage den med hjem som en psykisk genstand, sa ville der
veare en storre chance for at de ville kobe ved (firmaet) end at ga online og kabe den
billigste af samme model. (*min tilfgjelse)

Kommentar til elevcitat 15: Der mangler en uddybning af, hvorfor gruppen mente, at de
opnar sterst indflydelse ved at anvende brochurer frem for onlinemedier samt begrundelse
for, hvorfor dette er ’den bedste form for medie’. Hvad bygger de sidste udsagn pa? Her
mangler der ogsa en begrundelse, da udsagnet umiddelbart ikke lyder sa logisk. En sidste
ting er, at "psykisk genstand’ er en forkert betegnelse. Her skulle have stdet noget i stil med
’en fysisk genstand eller reklame’.

Elevcitat 16:
Del 1 — Indledning

Trin 1 — Informationspakken

Dette er en informationskampagne, da formalet er at informere méalgruppen om stress og
de forskellige copingstrategier. Hverdagen for de fleste mennesker er blevet mere stresset
og det har iseer ramt de unge mennesker. Undersggelser har vist at stressniveauet blandt
unge er steget markant. Hvert fjerde unge fra 16 - 24 ar oplever et hgjt stressniveau. Hvis
man derudover kigger isoleret pa de unge piger er tallet helt op pa 33%. Derfor har
sundhedsstyrelsen lavet en kampagne der skal tage hand om de stressramte unge.
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Kommentar til elevcitat 16: Hele citatet kommer til at fremsta som en pastand, da der ikke er
indsat nogen reference til de oplysninger og konkrete tal, som eleven navner. Nar man
opremser flere informationer fra samme sted i samme kilde, placeres referencen eller
fodnoten oftest efter sidste information fra kilden. Alternativt indsettes den bade forste
gang, man navner konkrete undersogelser/kilder og derudover efter sidste information, som
stammer fra kilden.

Elevcitat 17:
Valg af medie

Det primere medie i denne kampagne gor brug af er de sociale medier. Da malgruppen
er unge, vil man bedre kunne péavirke dem hvis man bruger de samme medier som
malgruppen. Derudover kan vi se at de fleste er pa de sociale medier.

Online adfaerd Index H2 DK
Foretager e-handel . 113 73,4 65,1

Utryg ved online betaling ] 61 18,1 295

Internettet giver mange fordele 109 91,8 83,9
Har profil pa Facebook 136 94,6 69,5
Har profil pa LinkedIn 160 45,3 28,3
Har profil pa Twitter 162 26,9 16,6
Benytter e-mail 114 96,2 84,4

Figur 1 Mélgruppens online adfeerd fra segment H2

Derfor vil det vaere bedst at fore kampagne over de sociale medier, dermed vil man
kunne na ud til flere mennesker. Man kunne lave opslag pa Facebook med produktet.
Dermed kan man ud fra denne figur antage at en del bruger en gang imellem meget tid
pa YouTube. Derfor vil det give god mening at satte kortfilmen op som en reklame pa
YouTube.

Kommentar til elevcitat 17: Ud fra den viste figur kan man ikke sige noget om, hvorvidt
malgruppen bruger YouTube. Dette udsagn star derfor som en udokumenteret pastand.
Desuden skal figuren beskrives uddybende i bradteksten og i figurteksten. Hvorfra stammer
tabellen og oplysningerne deri? Hvad star forkortelserne segment H2, index og DK for?
Hvordan skal de angivne tal i figuren leses?



